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	Fiche de renseignement porteur de projet

	POUR COMMERCE ET SERVICE



Identité du porteur de projet

Nom : ...................................................................................... Prénom : .....................................................
Age :	20 à 28 ans		
	29 à 38 ans
	39 à 45 ans
	46 ans et plus

Coordonnées : 	
Téléphone : .................................... Mobile : ...........................................
Mail : ...............................................................................................................................................

Parcours de carrière qui explicite ce qui vous amène à développer votre concept de distribution 
(CV à joindre éventuellement)
........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
CAracteristiques du concept/enseigne 

Nom du concept ou de l’enseigne.................................................................................................................

Nom de Société (si existante) : ……………………………………………………………………………………………………………….
Forme juridique : ……………………………………………………………………………………………………………………………………
Adresse : ……………………………………………………………………………………………………………………………......................
…………………………………………………………. CP : ………………………………Ville……………………………………………………..
Date de création de la société : ……………………………………………………………………………………………………………….
Tél. : …………………………………………………………………Fax : …………………………………………………………………………….
Site internet : ………………………………………………………………………………………………………………………………………….
Le nombre de personnes employées : …………………………………………………………………………………………………….

Constitution type des équipes du magasin : ……………………………………………………………………………………………

Présence ou non du preneur sur site :                       OUI			NON


	Le nombre d’implantations : …………………………………………………………………………………………………………………….

	Adresse
	Secteur d’activité
	Surface totale
	Date ouverture
	CA réalisé en €TTC*

	N°1
	
	
	
	

	N°2
	
	
	
	

	N°3
	
	
	
	






description du concept et de votre point de vente

Présentation de votre concept : …………………………………………………………………………………………………….......
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………......……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….………..……………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

Surface de vente en m² : .............................................................
Surface à usage de réserves en m² : .................................................................

Quelle est la clientèle visée : ........................................................................................................................
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Quel est le marché visé (taille, concurrence, tendances...) : .......................................................................
..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Si concept de restauration, nombre de couverts moyen :
Midi : ........................................................................
Soir : .........................................................................
Hebdomadaire : .......................................................



Description de l’offre pendant les heures creuses (crêpes, gaufres, glaces, café…) : ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Licence IV :                       OUI			NON

Positionnement marketing du concept : .....................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Positionnement de prix :	Bas de gamme	Haut de gamme
Moyen de gamme	Luxe

Gamme de prix (prix minimum – prix maximum) : .......................................................................................
.....................................................................................................................................................................


Exprimer le critère différenciant qui apporte un plus pour la réussite de la Centralité Commerciale :
.....................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Stratégie et description des produits et services : …………………………………………………………………………………
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Politique de marques (marque privée, multimarques, franchise, ...) : ……………………………………………………
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Nombre de références : ...............................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Nom du concept : ……………………………………………………………………………………………………………………………………



communication et animations 

Politique et mode de communication (fichier clients, internet, mailing, affichage, ...) ………………………………
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Animation et évènementiel sur le point de vente : …………………………………………………………………..................
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Amenagement du local

Ambiance recherchée : ................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Description des éléments forts de l’architecture et de son design : .............................................................
.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Visuels : Logo du concept, Photos, Plans, perspectives ou Esquisses à transmettre
Description du fonctionnement

Décrire les principaux éléments de l’organisation logistique (approvisionnement, livraison, ...) ainsi que les grands principes de fonctionnement qui sont importants et SPECIFIQUES A VOTRE ACTIVITE :
........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Aspects financiers et investissement

Coût d’aménagement envisagé : ..................................................................................................................

Coût dédié à la promotion de votre concept / enseigne : .............................................................................

Quelle est votre capacité d’apport personnel : ............................................................................................

Chiffre d’Affaires annuel prévisionnel sur 3 ans (s’il existe, joindre le Bilan Prévisionnel) :
	Année 1 : ..................................................................
	Année 2 : ..................................................................
	Année 3 : ..................................................................




Comment justifiez-vous l’évolution du Chiffre d’Affaires : ..........................................................................
...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Quelles sont vos perspectives de développement à 5 et 10 ans. : ................................................................
....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Vos autres remarques, observations : …………………………………......................................................................
...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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